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Ein interdisziplinaces Projekt:
Entwicklung einer Macke:

Identitat und Ecscheinungsbild

das Produktdesign (Utensilien, Packaging, etc.)

das Ambient Design (Intecior Design, Atmosphére, Ritual]
Kommunikation im Raum

Ecpeobung und empicische Untecsuchung dec Akzeptanz
Auswectung und Weitecentwicklung des Brand Designs

Kaffee Kultur Bremen

Macken-Kommunikation
aber umgekehet.

Hiec geht es zunachst nicht um Kommunika-
tionsmaBnahmen zur Bildung und Veemittlung
einer Macke und ihcer Wercte. Sondecn um die
Entwicklung einer Macke als AuslOser und
Keistallisationskeen fic Kommunikation.
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Kaffee B soll zu einer Instanz werden, die
man kennt und nutzt: Kultucelle Eceignisse,
politische Anlasse, ucbane Brennpunkte, leer
stehende Flachen in der Innenstadt wecden
tempordr ducch Kaffee B genutzt, mit Leben
gefdllt und bieten Zeit und Raum flr das
Eigentliche... das Gesprach. Und immer
wieder in Reaktion auf den besetzten Raum.
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Kaffee B verwandelt Octe tem-
pocdar in Ruhercaume und Opte des
Austauschs. Mit dem Produkt Kaf-
fee als Vehikel.

Alles
2

Obwohl es einfach und selbstverstan-
dlich scheint, entfernen wie uns 1in
den Ablaufen des Alltags immer weitecr
von dem intensiven, cuhigen Gesprach.
Von einem Gedankenaustausch der zu
Ende 1st, wenn alles gesagt 1st - und
nicht wenn einer der Beteiligten weg
muB... zum nachsten Termin. Zeitlo-
sigkeit, »To Go«-Mentalitat und die
»Stellvertreter«-Kommunikation in

Talkshows und Intecviews lassen das  Hiepr setzt die Idee an: Mit dem

Eigentliche, das Persdnliche in de

. Peodukt Kaffee - das mit Bremen as-
Hintecgeound gecaten.

sozilert wird - werden neue und un-
ecwartete Werte vercbunden, die ein

Pepsbnlichkeig, /eit, Gelassenhei
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Heutzutage muss man »Reaeln« er-
finden, um sich Zeit zu schaffen.
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Ein alte itua ﬂg
neu entdecken.

Kaffee B stitzt sich auf ein jahe-

hunderte altes Ritual der Kaffeezu- ;
beceitung. Der Kaffee wicd von den |
Besuchern eigensténdig ausgewdhlt, :E:j
gerdstet, gemahlen und aufgebriht. e
Jie Gaste entdecken die Mannigflaltig- [’l

keit der verschieden Kaffeesorten und
seschmacker. Neben der entspannten
Atmosphace entstehen vom Ausgangs-
punkt Kaffee neue Gesprache unter den

Besucheon.
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Sitzen
Reden
Kaffee\mach

Wenn man Kaffee zusammen zubeceitet
und genieBt, ist man beceit, sich auf
die Anderen, auf rcelevante Themen, B
| ~ lauf das Gesprach einzulassen. e
&;; Jec »Master of Coffee« ist den Gasten

a4

en

oel der Zubeceitung und Auswahl be-
nilflich und geleitet sie bei der Zu-
~ bereitung.
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Neue Offentlichkeit.
Kaffee als Genussobjekt.

Angedacht ist das Kaffee B als kul-
tuceller Botschafter Bremens und Ver-
mittler von kulturellen Aktivitaten
in der Stadt.

Angedockt an kultucelle Veranstal-
tungen und Octe sollte das Café als
Katalysator fir die unterschiedlichen

’ (affee: Einmal als Vehikel zuo Meinungen der Stadt stehen und in

e - ) . ) . ich tragen. In Focm seiner (Gaste.
% xcKommunikation unter Géasten, einmal J

als Genussobjekt mit bisher nicht :
ausgeschopftem Potential.
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Uie lische eprsetzen die lheke.

An den Tischen lassen sich die 4 Ap-
6 beitsschritte ablesen: Das Auswahlen

der individuellen Kaffeemischung, das
Rosten, das Mahlen und das Aufbeiihen.
Sie bilden das Zentcum der Gemeiln-

schaft und lassen sich je nach Bedacf
einzeln verschieben.
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0ffentliche Raume benutzen,
ecstande besetzen e

v@gﬁﬁ§§%gﬁﬁﬁégﬁﬁﬁﬁwﬁﬁhqg;
~Das Theater, der Bunker oder das in
der Umsteouktiecung befindliche alte
N Postgebdude als potentielle Andock-
—_ stationen flr das Kaffee B.

. Das Sitzmobel steouktuciect Raume und
schafft intime Zentrcen der Ruhe und
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Ein epster Testlauf

Als Teil der »Stadt der Wissenschaft«

prasentiect das »Black Boxes« Projekt 16

Container, die innovative Projekte decr

Universitatsfakultaten veranschaulichen.
Auch Kaffee B »besetzt« einen Contain-

| ec und wierd zum Oect des Austauschs, der

\“t Fragen und der Reflektion.

Kaffee B Sorten

Arabica

Brasilien / Maragogype
Colombia / Supremo
Athiopien / Sidamao

n / Pearl Mountain
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Kaffee B kommuniziert
ibep atemen§§2>

Kein eigenes Zeichen, sondecn sich
auswechselnde, auf den Oct oder die
deczeitige gesellschaftlichen Debatte xNAS o~

reagierende Statements. Kaffee B ver- \\.a‘oe -
mittelt eine Haltung. \"
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